
こまき令和夏まつり開催業務委託プロポーザル実施結果 

 

こまき令和夏まつり開催業務委託プロポーザル審査委員会を設置し、審査を行った 

結果、技術的に最適な者(以下、「最適者」という。)として、株式会社フレックスを選定

した。 

 

１ 審査結果 

最適者 株式会社フレックス 

次点者 中京テレビ放送株式会社 

 

２ 審査日程 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

項  目 日  程 

第１回審査委員会 令和８年４月１０日（金） 

実施要領等の公表（公告） 令和８年４月１４日（火） 

質問提出期限 令和８年４月２０日（月）午後４時 

質問回答 令和８年４月２２日（水） 

参加表明書の提出期限 令和８年４月２４日（金）午後４時 

技術提案書の提出期限 令和８年５月８日（金）午後４時 

第２回審査委員会 

プレゼンテーション及びヒアリング 

令和８年５月２２日（金） 

結果発表（通知） 令和８年５月２９日（金） 



３ 評価基準 

 

４ 審査の経緯 

令和８年４月１０日に、プロポーザルに関する公告を行い、令和８年５月８日までに 

技術提案書等の提出があった２者について、第二次審査であるプレゼンテーション及び

ヒアリング審査への出席を要請し、提案内容等についてプレゼンテーション及び審査 

委員によるヒアリングを行った。 

審査委員会では、その内容に対する評価と、取り組み意欲に対する客観的評価を合わ

せた結果を踏まえて審査を行い、最適者及び次点者各１者を選定した。 

 

 

 

 

 

採点項目 観点 配点 

Ａ 

業務経歴等 

（計１０点） 

業務実績 

過去１０年の同種・類似業務の実績 ５ 

統括責任者・担当者の過去１０年の資格、

経験 
５ 

Ｂ 

業務実施体制等 

（計１０点） 

イベントの安全対策 安全対策及び事故防止策 ５ 

営業所等の機動性  緊急時の迅速な対応 ５ 

Ｃ 

業務実施内容等 

（計７０点） 

業務実施方針 

総踊りを含むパフォーマンスエリアで 

行う戦国時代をテーマとした水等を活用

したメインイベントの企画・演出及び 

集客効果 

※特に集客力を評価 

２０ 

トレンドキッチンカーエリアでの企画・

演出及び集客効果 
２０ 

戦国こども縁日での企画・演出・装飾  

及び集客効果 ※特に演出を評価 
２０ 

広く誘客するための情報発信 １０ 

Ｄ 

その他 

（計１０点） 

取組意欲 

プレゼンテーション能力 ５ 

本業務への積極的な提案・意見等の有無、

見積金額の妥当性 
５ 

合計 １００ 



５ 各者に対する評価 

・最適者 

ＳＮＳによる周知・告知は、特に若年層への効果が期待できる点が評価された。  

また、戦国水合戦や手筒花火などは、インパクトがあり集客効果が大いに期待できる

提案であった。これらの企画については、事前に消防・警察等へ相談し、安全性の確認

がされている旨の説明があったため評価された。実施にあたっては、事務局も含め、

安全性の確認を十分に行った上で実施し、円滑なまつり運営となるよう協議が必要で

ある。 

 

 

・次点者 

テレビ局ならではの強みである番組を通じたＰＲは、広く誘客できる点が評価された。 

一方で、小牧市の独自性や戦国時代の要素がやや弱い点、また昨年度の企画と類似し

ている点については、より斬新さが求められるとの意見があった。 

審査の結果、他社が最も多くの委員より高評価を獲得したため、次点者として選定す

るに至った。 


