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２．実施状況

３．総合診断
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昭和６３年度以前

事務事業名

事業期間

新基本計画
（平成26年～平成30年）

基本施策 31 展開方向 1

予算区分 一般会計

市政情報発信事業

令和２年度以降

款 0305 中大

～

市長公室

広報広聴課

担当部

担当課

02　総務費

〇

事業番号

実施計画事業

実施計画事業以外の事業

令和元年度 事務事業評価シート

— —

12,585

項目 Ｈ27 Ｈ29

事
業
費

人
件
費

その他

計（A）

0

対前年比

財
源

事業費合計（C＝A＋B）

直
接
経
費

その他職員

項 01 目 02

—

18,783 18,828

Ｈ30

20,212 18,715 18,715

113

■平成３０年度実施内容
・市の各種施策や計画についての説明や行事等の情報を提供し、行政に対する理解と協力を得るため、５分間の市政番組
を制作し、ケーブルテレビで放送した。また、本会議ライブ中継をケーブルテレビで放送した。

・ホームページは常に最新の情報を掲載すること、バナーを有効活用することなどを庁内に呼びかけ、適正な管理に努め
た。

・一人でも多くの人に情報が届くよう、各SNS（フェイスブック、ツイッター、ライン）による情報発信を積極的に行った。
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受益者数（a） 人 — —

6,223,769 5,840,405 5,950,814 5,899,191

—

フェイスブック投稿数
—

ライン投稿数
—

—

—

— —

405

34,971 52,823 32,154
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受益者あたり事業費
（ｂ＝C/a）

円 —

ホームページアクセス件数
— —

35,011

1．事業の概要

SNSのフォロワー数等
—

19,464

—

— 6,275

— —

2.5 2.5

0.3 0.5

2.6 2.7

741

—

一般財源

Ｈ28

39.1%—

決
算
額

1,143

19,464

国・県支出金

14,404

—

その他職員（時給×年間時間） 68

（当初）予算額

正職員（平均人件費）

0 0

0

正職員

94.9% 230.6%
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４．総合評価

千円 節 節事務事業評価による額

　現在、情報発信手段は多様化し、受け取る側もさまざまなツールを用いて情報を得る時代となり、
SNSを利用した情報発信は今後ますます重要となる。
　上記のような、即時性、拡散性といった特性を活かし、積極的かつ効果的に情報発信できるよう努
めていく。

予算区分

改善点は見られない 改善点が若干見られる 大いに改善すべき

〇事業費は、おおむね横ばいで推移している。平成29年度については、市ホームページのリニュー
アルを行い、ホームページシステム構築委託料が発生したため、他の年度と比べて増額となってい
る。

〇SNSの利用者は年々増えており、SNSを用いた情報発信は、紙媒体の広報紙などと比べると、タイ
ムリーに発信できる、拡散性がある、などのメリットがあるため、積極的に活用していく必要がある。

事業のボリュームを現状規模で維持すべきもの

診
断
結
果

事業の方向性

削減額・対象

評
価
結
果

維　持
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